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RESUMO

Este projeto foi desenvolvido com base no refeernebdrico e pratico do empreendedorismo
ambiental e social, com o propésito de criagcdordgaso de porta em formato de porquinho
com material reutilizavel - garrafa PET, com prafmdde apresentar como a sustentabilidade
pode estar inserida na criagdo de novos produtakgnalo ser utilizada como fonte de renda,
sem prejudicar o planeta. Sabe-se 0 quanto € iamgera reutilizacdo de materiais, e quanto a
nao reciclagem de plastico pode afetar o planetaneio em que vivemos, portanto a ligacao
de empreendedorismo social visando a sustental@lid& determinante para o
desenvolvimento do projeto. No decorrer desdezaaleé um referencial tedrico com base de
conceitos de grandes pensadores e ap6s o desemeolvido projeto/protétipo, bem como as
etapas, material reutilizavel, custos fixos e wagig, fluxograma do processo e passo a passo
do desenvolvimento, bem como a apresentacdo neeith FAcadémica e Profissional
FAMEC/FIEP e a idealizacdo para o CRAS - ParquEatde de S&o José dos Pinhais — PR,
constam também fotos do desenvolvimento do pratotgara visualizacdo e faclil
entendimento.

Palavras-chave:Projeto. Reutilizavel. Sustentabilidade.

1 INTRODUCAO

Este presente projeto visa 0 conhecimento expetahereérico e pratico
contemplando fatores para desenvolvimento de undtipo peso de porta com material

reutilizavel.

Conhecimento Interativo, Sao José dos PinhaisyPR,n. 2, p. 03-16, jul./dez. 2013.



Angela Maria Czarneskt. al.

O projeto € voltado para criancas e visa aplicarsustentabilidade e o
empreendedorismo de forma que a ideia do projghoagdicada a outras instituicdes como o
CRAS - Parque da Fonte.

Para tal projeto a equipe utilizou a garrafa PEmaarincipal material reutilizavel,
visando a prética de desenvolvimento sustentaredonsabilidade social.

Na abordagem geral desse projeto, fundamentadoifenerdes autores, baseado nas
idealizacdes do projeto, agrega uma visao gerataae empreendedorismo, somando ainda
mais no aprendizado pratico e teodrico da equipe, faasamentas utilizadas para
desenvolvimento do projeto agregaram conhecimeatascados nos aspectos da criagao das
ideias, criacdo do protétipo, materiais, fluxogramaarceiros para desenvolvimento e

associacao que o produto sera destinado.

1.1 OBJETIVO GERAL

Para atender ao contexto geral do citado acimaipeatilizou o seguinte objetivo:
Desenvolver a criacdo de um produto com materigilidvel visando a responsabilidade

ambiental e social.

1.2 OBJETIVO ESPECIFICO

Para atender o objetivo geral a equipe elabor@egsintes objetivos especificos:

a) Definir proposta do produto e material reutilizavel

b) Desenvolver as etapas do projeto bem como protéitpom.

c) Apresentar o prototipo junto a Il Feira AcadémicaPeofissional 2013 —
FAMEC/FIEP e idealizacdo ao CRAS — Parque da Fei@éP.

1.3 JUSTIFICATIVA

Verifica-se hoje a importancia da reutilizacdo ecidlagem de materiais,
principalmente da garrafa PET, que hoje é consumiddonga escala, conforme dados do
Ministério do Meio Ambiente (2013), demora em torh@0 anos para decomposi¢cdo na

natureza.
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Conforme pesquisa Lixo Municipal (2000), os plastiocupam de 15 a 20% do
volume de lixo. A Recicloteca (2004) relata queradd em 2002 atingiu em sua producéo de
plastico 3,7 milhdes de toneladas. Conforme SIT), 10 milhdes de garrafas é fabricada
todos os dias.

Conforme ABIPET (2006), deixando de reciclar outifiear os materiais presentes o
Brasil gera mais de 200 mil toneladas de lixo taokanos.

Dias e Teodosio (2006), alertam que o Brasil érceteo maior consumidor mundial
de PET para producéo de garrafas no mundo.

Na Figura 1 pode-se verificar como o consumo eymy@d de garrafa PET esta tendo
aumento todos os anos, reafirma-se também a inmp@atéa reutilizacdo e/ou reciclagem de
todo o material.

FIGURA 1 - PRODUCAO, CONSUMO E RECICLAGEM DE PET NERASIL

Ano Produgao Consumo Reciclagem %Reciclado/ %Recicladof

Produgao Consumo
1997 170 mil 180 mil 27 mil 15,9 15
1998 260 mil 224 mil 40 rmil 15,38 17.9
1999 295 mil 245 mil 50 mil 16.9 20.4
2000 340 mil 272 mil 67 mil 19,71 246

Fonte: ABIPET — Associacao Brasileira da IndusioaPet (2013).

Com esse projeto a equipe considerou a importateisustentabilidade ambiental e
social, sabe-se que as embalagens PET geram irapaotdaminando lencois freaticos e o
ambiente, assim tanto a reciclagem quanto a magdio deste produto garante que oS
mesmos nao sejam descartados indevidamente podawd@cer a0 meio ambiente e a
sociedade. Conforme pesquisa na Recicloteca (2G80)embalagens plasticas lancadas
indevidamente no ambiente contribuem para entugmsenpropiciam condicbes de
proliferac@o de vetores, agridem a fauna aquatézsam péssimo aspecto estético.

A equipe considera também o lado empreendedorsequsndo o projeto na Il Feira
Académica e Profissional FAMEC/FIEP (2013) e naotss;do CRAS — Parque da Fonte,

podendo ser utilizado como fonte de renda.
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Os temas abordados para realizagdo desse proetelesdentos fundamentais para
proporcionar conhecimento da equipe e também ammizacdo dos envolvidos.

O projeto se justifica pelas contribuicdes socsammbientais, tedricas e praticas que
pode proporcionar para a equipe e também para aursdade, e pela importancia,

originalidade e viabilidade que contempla.

1.4 METODOLOGIA

Para elaborac&o desse projeto a equipe utilizee@sntes etapas de pesquisa:

a) Definir proposta do produto e prototipo.

Nesta etapa de definicdo de proposta a equipe @aioumétodo de coleta de dados
que segundo Gil (1999, p. 128) é caracterizado comrestigacao ou situacdes vivenciadas”.
Outro método que é exercido é de pesquisa biblicgrgjue segundo Marconi e Lakatos
(1992 p. 44), é o levantamento da bibliografia jébligada, em forma de livros, revistas,
imprensa e escrita.

A técnica utilizada é de pesquisa na internet,spgeindo Fragoso, Recuero e Amaral
(2011), esta presente em todas as areas diariamentee se refere a pesquisas.

Também sera utilizado brainstorming, que tem o propésito de criagdo do maior
namero de ideias referente a um determinado teviIRELES, 2001, p. 20).

b) Desenvolver as etapas do prototipo bem como protpb fisico.

Nesta etapa de desenvolvimento do protétipo a equiiizou obrainstorming que
segundo Eme (1999) é uma técnica de geracdo espantfe ideias que apoia 0 processo
decisorio, permitindo o levantamento e estudo da gama de opcoes.

A ferramenta de fluxograma foi de extrema impori@rgue segundo autor Grimas
(2008), “sédo formas de representar, por meio deais graficos a sequencia de um trabalho
para facilitar a andlise”. Oliveira (2009) relataieq “fluxograma € uma técnica de
representacdo grafica, permite a descricdo de flexprocesso, bem como analise e
redesenho”.

c) Apresentar o protétipo junto a Feira Académica e Pofissional 2013 —

FAMEC/FIEP.
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Para finalizagdo do projeto a equipe utilizou oodétde apresentacdo do protétipo e
utilizou a pesquisa experimental que segundo G082, consiste em submeter os objetos de
estudo & influéncias de certas variaveis, em céediccontroladas e conhecidas pelo
investigador, para observar os resultados que i@vearproduz no objeto, e tem como
objetivo proporcionar maior familiaridade com o lgena, com vistas a torna-lo mais
explicito. A equipe também utilizou a pesquisaagiiva que segundo Barros e Lehfeld (2000
p. 78) contribui para necessidade de produzir confento aplicado de seus resultados e
“visa a solucéo de problemas encontrado na reaidédtécnica utilizada é derainstorming

0 autor Bexter (2005) relata seguir o principiogde: “quanto mais ideias, melhor”.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Neste capitulo destina-se apresentar conceitosutteea dos principais itens da
pesquisa para desenvolvimento do protétipo: pegwda com material reutilizavel. Para tal
foram consultados livros, artigos e informacbes smmradas relevantes para o
desenvolvimento e aprimoramento, além de maior agggdo do assunto em questéo.
Abrangendo o conhecimento da pesquisa teoérica ngal&zacdo do projeto e protétipo a
pesquisa se desenvolverd com definicbes sobredtipmt bem como suas principais
caracteristicas, processo e fluxograma, empreendedn custos, métodos/técnicas
utilizadas para realizacdo do projeto, sustentule, custos, reciclagem e reutilizacdo de

materiais.

2.1 PROTOTIPO

Conforme Santos (2005), para este projeto verifgmlgue prototipos devem ser
entendidos como modelos funcionais que simulamaeéapia de um projeto final. Segundo o
dicionario Aurélio da lingua portuguesa “protétipmnifica primeiro exemplar, primeiro
modelo, original.” Tendo como sinbnimo modelo, @ad(FERREIRA, 1999, p. 500).

Segundo Santos (2005), prototipos sado fundamepiia o desenvolvimento de
produtos, para planejamento da producdo, das megjuda avaliacdo e para ensaios de
desempenho, podem ser empregados na pesquisa esqgim@éncias de uso, pois podem

determinar a continuacdo de um projeto, sua alerag abandono.
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Conforme Forti (2005), os prototipos fisicos trazeliwersas vantagens para o
ambiente do projeto.

Segundo Wheelwright e Clark (1993), prototipos tesido utilizados como
ferramentas de acompanhamento do progresso tédoscprojetos embora sua pratica tenha
um grande potencial para que se constitua em fennte gestao de projetos.

Os autores Ulrich e Eppinger (2003), definem piptdtomo: “uma aproximacao de

produto ao longo de uma ou mais dimensodes”.

2.2 NIVEIS E TIPOS DE PROTOTIPO

De acordo com embasamento de Maguire (2001) e dintento da equipe, ha trés
niveis de prototipos de acordo com sua fidelidadd®s trazem beneficios singulares
importantes durante o projeto. O primeiro nivel Ba#a fidelidade possui baixo grau de
detalhamento, somente apresenta a visualidade,seerpre apresenta exibe o seu aspecto
visual definitivo, geralmente representado em tdapapel. Conforme pesquisas da equipe a
prototipagem em papel é uma ferramenta altamertazegbara criar projetos e também para
relacionamento com o usuério. Segundo Maguire (RGfkke nivel corresponde & esbocgos
simples que simulam elementos da interface.

O segundo nivel de protétipo é o de média fidekdédexibido no suporte final.
Aspecto visual mais préximo do original, mais re@db, representado em telas de sequéncia.

O terceiro nivel de prototipo de alta fidelidaderesenta o projeto final, aparéncia
visual de alta qualidade, geralmente desenvolvethosomputador. Retting (1994) relata que
o refinamento nessa fase pode induzir de que etprefgta pronto.

Os autores Ulrich e Eppinger (2003), identificamseguintes tipos de prototipos,
geralmente utilizados em empresas: (1) prototipger@mentais — utilizados para testes de
solucdes parciais do produto em estagio de desemaito de conceitos; (2) prototipo alfa —
utilizado em testes iniciais das solu¢bes do prpjEd) projeto beta — protdtipo no qual os
problemas detectados no protétipo alfa tenham sidiacionados e cuja funcao € o teste de
todas as solucdes do projeto; (4) protétipo deppoéucdo — utilizado para testar o processo

de manufatura do produto em condi¢des de operayyatah
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Conforme Uliman (2002) descreve quatro tipos dédtipms, com base em sua funcéo
e estigio de desenvolvimento do produto, que s& @aaliacdo: de conceito, produto,
processo e producao.

Ullman (2002) também relata que um prototipo poele de diversos tipos como:

papel, maquetes, esboc¢os, computador, telas.

2.2.1 Projeto

Conforme site Gestdo de Projetos (2013), um praeton empreendimento que se
caracteriza por tem um objetivo Unico e bem definid

Para Duffy (2006, p.08), “projeto € um trabalhoea executado, com um objetivo
final, € um conjunto de atividades relacionadassuasaoutras, envolvendo habitualmente um

grupo de pessoas”. Vargas (2005) conceitua projeto:

Projeto € um empreendimento ndo repetitivo, catiaetto por uma sequencia clara
e légica, com inicio, meio e fim, que se destinatagir um objetivo claro e
definido, sendo conduzido por pessoas dentro dermros pré-definidos de tempo,
custo, recursos envolvidos e qualidade. (VARGA®S2®. 07).

Martins (2007, p. 132) reata que “o projeto repmeseuma proposta de trabalho,
modelo operacional ou metodolégico capaz de condurealizacdo da pesquisa atraves de

etapas, componentes proprios, para alcancar satacks'.

2.3 PROCESSO

Para Slack (1997, p. 135), “cada tipo de processamanufatura implica em uma
forma diferente de organizar as atividades dasagpes com diferentes caracteristicas de
volume e variedade”. De forma simples Harringtb®93) define processo como uma agéo
que recebe uma entrada, transforma e gera uma saida

De acordo com Corréa (2007), essas caracteristima®rigem a diversos processos:
Processo por tarefa: esse processo € utilizadcegoepas tarefas, com roteiro de fabricagéo;
Processo por lotes: producéo de alta variedaderatbutos; Processo em linha: producdes

com caracteristicas de alto volume com estacoésmblalho pré definido; Processo em fluxo
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continuo: baixo nivel de estoque em processosrumyi Assim Boisvert (1999) conceitua
processos:

E o conjunto de atividades que tém um direcionamonum e um objetivo bem
preciso que possa ser identificado ao cliente eateru interno (por exemplo,
responder a reclamacao do cliente, realizar andéisgedido de crédito, verificar os
balangos financeiros e montar um produto). O sulgaso é uma parte de um
processo. (BOISVERT, 1999, p. 93)

Conforme aulas de administracdo da producdo (281a&tjvidade principal de uma
fabrica constitui um processo ou um conjunto decggsos podem ser segmentados em
subprocessos.

Olinto (2003, p. 431) conceitua processos da ségumaneira: “ato de proceder, atos
por que se realiza determinada operacao, técrecados da evolucao, acdo judicial”.

2.4 FLUXOGRAMA

Fluxogramas séo formas de representar, por megindeolos graficos, a sequéncia
dos passos de um trabalho para facilitar sua an@df&INADO GREML, 2007).

Segundo Oliveira (2009), fluxograma relaciona-se e¢ona técnica de representacao
grafica que se utiliza de simbolos previamente enawnados, permitindo a descricdo clara e
precisa do fluxo ou sequéncia de um processo, lbem sua andlise e redesenho.

Segundo Grimas (2008), o fluxograma apresenta @me de vantagens, que podem
ser resumidas em: Apresentacdo real do funcionamdmttodos os componentes de um
método produtivo; Possibilidade da apresentacaante filosofia de administracdo, atuando
principalmente, como fator psicolégico; Propicialewantamento e a analise de qualquer
método produtivo desde o mais simples ao compldesde o mais especifico ao mais
abrangente.

A andlise do fluxograma se da atraves de simba@dsopizados na maioria das vezes,
gue servem para visualizar o fluxo de trabalhoanganizac¢oes. (ROSA, 2006).

Conforme Oliveira (2002), “Os simbolos utilizados fluxograma tem por objetivo
evidenciar origem, processo e destino, através nflarmacao escrita e/ou verbal, de
componentes de um sistema administrativo”.

Ramos (2006) alega que o resultado final dos fldes$nformacdo é normalmente,
uma mapa que permite ao analista o perfeito enterdd a respeito dos caminhos seguidos
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pelos dados e informacdes, suas origens e destiaapialidade de seu conteudo, incluindo o
que for necessaria a adequacao destes dados ouagfies ao ambiente de destino.

2.5 METODOS E TECNICAS

Conforme autor Richardson (1989, p. 29) “métodonifitp a escolha de
procedimentos sistematicos para a descricdo ecagplh de fendbmenos”.

Segundo pesquisas e embasamento do autor Richaft@88) as técnicas sao as
ferramentas utilizadas para descrever e desenvolvegitodo.

Para Lakatos e Marconi (1999), tanto métodos quitwicas de pesquisas devem

adequar-se ao problema, as hipoteses, do objgtesdgliisa e elementos de investigagao.

2.5.1 Custo

Conforme Fess (2001, p. 319) “custo total € o deidacdo de um produto mais as
despesas de venda e administrativas”. Martins (2008sidera que “custo corresponde ao
gasto sobre bem ou servico utilizado na producamwe bem ou servigo”. Conforme
dicionario Aurélio de lingua portuguesa “custo gasto com a realizacdo de uma ou varias
operacdes; o0 que por ele se paga; despesas oubtds@m(FERREIRA, 1999, p. 234). Para
Leoni (2000, p. 47) “os custos referem-se a umuwtnj de procedimentos utilizados para
determinar o custo do produto ou servi¢o e dagaties envolvidas na fabricacéo e venda do

produto”.

2.5.2 Custo fixo

Jacques (2006) relata que “custo fixo € determirm@matoum periodo constante e nao

variam”. Silk define custo fixo como:

Custos fixos sdo os que se mantém em um determimigdbindependentemente da
guantidade de produto produzida e vendida. Um ekeme custo fixo seria os

gastos da empresa em propaganda. Ndo importa qaa@o/eja Budweiser ou os
ténis Nike vendam, o veiculo de midia recebe o medenquem ocupa seu tempo
ou espaco para propaganda (2008, p. 46).

Davis et. al. (2001, p. 94), afirma que “custo fixo € qualqdespesa que permanece

constante, independente do nivel de producao”. @@ Cruzio (2003, p. 192) “os custos
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fixos, também conhecidos como indiretos, sdo agwgle ndo variam em func¢do do volume
de producado”. Lima (2000, p. 46) descreve que t=udixos, sdo os que nao guardam

dependéncia com os volumes de producéo e venda”.

2.5.3 Custo Variavel

Davis et. al. (2001, p. 94) afirma que “custo variavel sdo deap que flutuam

diretamente com as mudancas nos niveis de saidsfo @ariavel é definido por Silk como:

Por outro lado, custos variaveis sdo os que mudeperdlendo da quantidade
produzida e vendida. Por exemplo, quanto mais avBisgr vender, maiores serdo
seus custos com embalagens, matéria prima e asesidignte (2008, p. 46).

Para autor Cruzio (2003, p. 192) “os custos vaigagscilam em funcdo do nivel de
producdo e vendas”. Leone (2000, p. 73) afirma ‘gustos variaveis, sdo 0s custos que
aparecem na realizacdo da producdo ou servicogejay ale é proporcional ao nivel de
atividade que a empresa esta realizando”.

2.6 SUSTENTABILIDADE

Para este projeto a equipe buscou se aprofundacormaitos de sustentabilidade,
reuso de recursos e reciclagem de materiais.

Segundo Gongalves (2006), a primeira definicdo eelvolvimento sustentavel foi
feita por Brutland Report em 1987, afirmando qusedgolvimento sustentavel € aquele que
atende as necessidades do presente sem compronagteidimento as geracoes futuras. Para
Colaco (2008) esse processo requer a evolucaotameal de quatro dimensdes: humana,
ambiental, econémica e tecnolédgica. Segundo Ph{lg91):

Sustentabilidade é a capacidade de se auto-sustelgase auto-manter. Uma

atividade sustentavel qualquer é aquela que padmaatida por um longo periodo

indeterminado de tempo, ou seja, para sempre, mieafa ndo se esgotar nunca,
apesar dos imprevistos que podem vir a ocorrerntiiraste periodo. Pode-se
ampliar o conceito de sustentabilidade, em seriatale uma sociedade sustentavel,
gue ndo coloca em risco 0s recursos naturais comq a agua, o solo e a vida
vegetal e animal dos quais a vida (da sociedagemie.
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2.7 RECICLAGEM E REUTILIZACAO DE MATERIAIS

Segundo Mano et al (2005), a reciclagem é o rekulde varias etapas como a coleta,
separacao e processamento é a solucéo ideal pgaspaluicdo do meio ambiente. Do ponto

de vista de Grippi (2006) a reciclagem é:

O resultado de uma série de atividades atravésqdas os materiais que se
tornariam lixo ou estdo no lixo, sdo desviados,deenoletados, separados e
processados para serem usados como matéria-primematatura de outros bens,
feitos anteriormente apenas com matéria-prima mrd&RIPPI, 2006, p. 36).

Conforme Denise Curi (2011), na reciclagem o prodita matéria prima e atravessa
nova cadeia produtiva e na reutilizagcdo apdés o granuso, o produto pode ser utilizado
novamente.

Valle (2005) cita quais sdo os principais estimybasa a reciclagem: Reduzir o
volume de lixo urbano, recuperacgao de valores deytos perdidos, conversagcao de recursos
naturais, economia de energia, diminui a poluicao.

Segundo dicionario Aurélio da lingua portuguesdilizacdo € “uma forma de evitar
gue va para o lixo aquilo que nao é lixo, poderataitilizado sem modificar sua estrutura ou
composicao quimica”. (FERREIRA, 1999, p. 768).

De acordo com Wiebeck e Piva (2004), a ideia depseveitar os residuos ndo € uma
novidade e s6 tem tido maior divulgacdo por razgEsmdmica e também para minimizar o
impacto ambiental.

Os autores Wiebeck e Piva (2004) relatam tambémoqgtegmo de reutilizagdo ou
reuso é utilizado em processo de reciclagem pasigrii os residuos que sao aproveitados,
sem que tenha sofrido transformacdo como a utdzalp garrafas plasticas para artesanato.
J& o termo de recuperacdo é quando o materialréceszado a fim de se obter um novo

produto.

2.8 EMPREENDEDORISMO E EMPREENDEDOR

Para empreender segundo dicionario Aurélio da driRprtuguesa significa: deliberar-

se a praticar, propor-se, tentar, por em exec{E&RREIRA, 1999, p. 16). O autor Bernardi
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(2003), afirma que a ideia de empreendedorismaésda observacao, percepgdo, andlise de
atividades, tendéncias, cultura, sociedade atwaistaras”.

Druker (2003) introduz o empreendedorismo como pnddica e uma disciplina, a
qual diz respeito aos atos e comportamentos doseemgedores e ndo como uma atividade

existencial. Segundo autor Neto (2005):

Empreendedorismo € a traducdo da palestaepreneurship que design os estudos
em relacdo ao empreendedor, que € aquele quearegdides, inova, enxerga e
aproveita oportunidades, assume riscos, gerandcegogpe riquezas (2005, p. 11)

Dornelas (2004), conclui que empreendedorismo seme em fazer diferente,
empregar recursos disponiveis de forma criativauras riscos, buscar oportunidades e
inovar. Segundo Chiavenato (2007), o empreendedgoessoa que consegue fazer as coisas
acontecerem, € dotado de sensibilidade para osciosgdino financeiro e capacidade de
identificar oportunidades.

Para Morais (2000), “os empreendedores possuendeditinteligentes, aproveitam

oportunidades e estar preparados para vencer’o@oafBolson (2003):

O conceito de empreendedor ndo serve apenas pasoage que quebram
paradigmas, inovam ou revolucionam. Ele se apiosgbEm a qualquer pessoa que
assume riscos e tenta adicionar valor a um negd@emo ja existente e conhecido.
Afinal, a maioria das novas empresas nao trazsdemvadoras ou revolucionarias
para o mercado, mas atende a demandas comunsiedasiec(BOLSON, 2003, p.
59).

O autor Veiga (2006) relata que “ser um empreendédama forma estratégica de
contribuir para o crescimento econémico e de chteesso no mercado”.

“O empreendedor sempre esta buscando a mudange, aeala, e a explora como
sendo uma oportunidade” (DRUKER, 2003, p. 36), &a,so empreendedor ndo provoca a

mudanca, mas a vé como algo sadio.

2.9 INOVACAO

Os autores Tidd e Bessant (2009), pressupdem guevagdo € um processo de
transformar oportunidades em novas ideias e cdéscém pratica amplamente utilizada. O
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IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estét&si(2002) define inovagdo como introducao
de mercado de um novo ou aprimorado produto.

Segundo autor Lacerda (2001), o processo de inovacgésto como um ciclo de
forma sistémica, “é o desenvolvimento préspero mmaducdo de novos produtos, processos

e servigcos”. Druker (1986) relata:

Inovacdo é o instrumento especifico do espirito reemqmedor. E o ato que
contempla os recursos com a nova capacidade deiguaza. A inovacgéo, de fato,
cria um recurso. Nao existe algo chamado de “re¢at® que o homem encontre o
uso para alguma coisa na natureza e assim o dotdatezconémico (1986, p. 39)

Simantob (2003) conceitua que “inovacdo nao podesisearada como um projeto,
mas sim como atividade natural da empresa”. Kotfgéd1, p. 18) relata que “a inovacgao
deve ser entendida como o desenvolvimento da emplegando ao mercado um fluxo
constante de inovagfes”. Drucker (1987, p. 41)saera que “inovacdo € a habilidade de

transformar algo j& existente em um recurso que ggueza”.

2.9.1 Tipos de inovagao

Conforme Sheltoret al. (2007, p. 57) existem trés tipos de inovagaoremental,
semirradical e radical. O mesmo autor relata guneramental leva a melhorias moderadas, a
semirradical € o avanco da incremental e a radicah produto/processo novo.

Tigre (2006, p. 74) relata que “a mudanca tecnol@ considerada radical quando
rompe as regras existentes, inaugurando uma nawa’to

Scholtissek (2012) relata que “a inovacdo estaddigi entre: produtos, processos,
servicos, organizacional”.

Tigre (2006, p. 50) acrescenta que a inovacdo o@ups é quando as caracteristicas
fundamentais diferem e surge o aperfeicoamentao®acéo de processos refere-se as formas
de operacdo novas ou aprimoradas. A inovacdo aa@eaonal refere-se as mudancas que
ocorrem na estrutura gerencial da empresa bem ooralacionamento entre colaboradores,
fornecedores e gerentes.

Scholtisse (2012, p. 14) conceitua inovagao pocgeso como: “melhoria dos setores,

aumento de flexibilidade, rapidez, qualidade, ré@dute custo e novos produtos”.
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Segundo a Organizacdo para cooperagao e desengnteineconomico (2005), a
inovacdo de processos pode envolver também as gaglale técnicas, equipamentos e

software.

3 DESENVOLVIMENTO

Neste capitulo serdo abordadas as fases do ppgeaodesenvolvimento e realizacéo
experimental que foram significativas para suceksmesmo, cada fase desde a idealizacéo,

pesquisas e experimento serdo descritas e paliadgéo ilustracdes do projeto finalizado.

3.1 DEFINICAO DO PROJETO

Para definicdo do projeto utilizou-se a ferramed& pesquisa nanternet para
levantamento de dados de projetos ja existenteds ppra idealizagdo do projeto utilizou-se
a ferramenta dberainstorming, com reunides periodicas para discussao das id»iasthdas e
pesquisadas. ApoOs isso chegou-se a conclusdo depogeto sera voltado para criancas de 8
a 10 anos, sendo: Peso de Porta feito com matetitlizavel em formato de porquinho, na

gual optou-se pelo principal material a garrafa PE&reflato de Etileno.

3.2 MATERIAL REUTILIZADO PARA PROJETO

O Tereftlato de Etileno (PET) € um poliéster, p@imtermoplastico, € o melhor e
mais resistente plastico para fabricacdo de garmfambalagens para refrigerantes, sucos,
agua, medicamentos, destilados, produtos de higeriee outros. Conforme autor Wiebeck
(2005) o PET surgiu nos Estados Unidos e chegdBrasil em 1988, o material tem como
principal caracteristicas a leveza, resisténciaresparéncia.

Segundo Grippi (2001), o Brasil produz anualmemea de 3 bilhbes de garrafas
PET, sendo que 1 bilhdo e meio de plastico € desltano meio ambiente por ano. Apesar de
ser 100% reciclavel e de baixo custo de producdabacacédo e o descarte inadequados
fazem com que a garrafa PET represente um enorrngo gera 0 meio ambiente e a saude

humana.
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Leite (2003) cita que um dos piores problemas aidos do PET € o descarte e 0
espaco que ocupam nos aterros sanitarios, o masimorelata que o PET ocupa 20% do seu
volume em aterros sanitarios.

Conforme site Ambiente Brasil (2013), a reutilizagdou reciclagem do PET € muito
importante e traz beneficios como: reducdo do veldmlixo, economia de energia elétrica e
petréleo, pois a maioria dos plasticos é derivadgpetroleo, fonte de renda, promove o

artesanato.

3.3 CRONOGRAMA DA EQUIPE

Para desenvolvimento do projeto a equipe utilizeseguintes fases: Na semana dia
12/08 a 16/08 a equipe se reuniu para realizassquiEa na internet de produtos feitos com
materiais reutilizaveis; A partir do dia 19/08 &/ a equipe se reuniu para realizar
brainstorming, com ideias inovadoras, e decidiu-se pelo projeésopde porta com material
reutilizavel em formato de porquinho; A partir dia 26/08/2013 inicio-se a pesquisa
bibliografica e desenvolvimento da fundamentac@wide; A partir do dia 17/08/2013 a
equipe realizou a pesquisa experimental e a cridgdoprototipos; No dia 02/10/2013, a
equipe realizou a apresentacdo do protétipo naeltaFAcadémica e Profissional da
Instituicdo Faculdades da Industria (FAMEC/FIEP).

3.4 ETAPAS DO PROJETO

Para inicializacdo do projeto utilizou-se a ferrataede pesquisa na internet e
braistrorming, para geracao de ideias, e conclui-se o projet@qmeso de porta com material
reutilizavel em formato de porquinho.

Para desenvolvimento do projeto utilizou-se a piesgexploratéria e ferramenta de
fluxograma para redesenho e passo a passo, conpoaxienos topicos.

Para desenvolvimento utilizou-se o0s seguintes maertodos comprados em
armarinhos e papelarias, localizados no centroameJ8sé dos Pinhais-PR: Garrafa Pet (600
ml); E.V.A. — cores de preferéncia; Pistola e baskdi cola quente; Tesoura sem ponta; Régua
(30 cm); Areia/Pedra; Fita adesiva; Canetas casri®@lhinhos (10 unidades)
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Para realizagdo e desenvolvimento do projeto gpederz parcerias com restaurantes:
Parada de Minas e Recanto do Moro, ambos locakizannSao José dos Pinhais — PR, para
coleta de trés vezes na semana de garrafa PETizando a sustentabilidade e reutilizacéo

desse material.
3.4.1 Custos do projeto

Para este projeto a equipe realizou uma planilraudi® fixo e custo variavel de todos
0S materiais utilizados. No Quadro 1 sdo apresestad custos fixos do projeto peso de

porta, ambos se bem utilizados com duracdo minarseid meses.

QUADRO 1 - CUSTO FIXO DOS MATERIAIS UTILIZADOS

Custo Fixo
Materiais R$
Pistola Cola Quente R% 10,00
Tesoura sem ponta R% 2, 30
Régua 30 cm R% 1,40
Canetas coloridas R% 2 39
Total R$ 16,09

FONTE: Os autores (2013);

Utilizou-se uma planilha para custo variavel dostemais utilizados, conforme
Quadro 2 tendo o material, valor, quantidade de pesporta produzidos e valor unitario de

cada peso de porta.

QUADRO 2 - CUSTO VARIAVEL DOS MATERIAIS UTILIZADOS

Custo Variavel
Quantidade
Materiais R$ produzida Valor Unitario
EVA R$2,00 5 R$ 040
Cola Quente R$2,00 5 R$ 0,40
Fita Adesiva R$ 390 20 R$0,19
Olhinhos (10 unidades) R$ 200 5 R$ 040
Total R$ 9,90 - R$ 1,39

FONTE: Os autores (2013).
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ApoOs a identificagdo dos custos fixos e variaveisstatou-se alguns custos adicionais
para realizacdo do projeto como: Transporte daafgarPET — da parceria de coleta
(restaurantes) até o local de desenvolvimento e@ugém do peso de porta; Limpeza e

Higienizacdo da garrafa PET; Areia ou pedra —zatilo para dar peso a garrafa PET;
3.5 FLUXOGRAMA DO PROJETO

A ferramenta de fluxograma foi de extrema impori@nuara desenvolvimento do
projeto, permitindo uma ampla visdo, melhorias noc@sso e sequéncia operacional para

criacdo de uma representacao grafica ilustrativa.

FIGURA 2 - FLUXOGRAMA DO PROJETO (GARRAFA DE 600 ML

Inicio

L¢

1- Higienizacin da garrafa

l

2. Certar a garrafa a0 mein

}

3 - Unircom fita
adesira as duas paries
da garrafa

}

4 - Inserhr arelapedra

l

5- Cortar 0 E.V.A.para emvolrera
garrafa - 24 cm = 9.5 cm.

fi- Farmain dn facimha 7- Formato do 8- Fommato da 9. Fnrmatn daspéc
rah inho Orelha
Fl.Cnrtas n W A de 71 -..nﬂ.arnF'\.FA FA1oCortar n E W A em 91 - Tilize duss
forma que rithta atampa e forma iz aspival, ] fjmjm atn e Fnl.ha, . tapas de garata
para dar.fcrma ac dividindo ao meio terd T SE-
taitiho duas orehas.

6.2 - Utilzme canctas cclordas para H
degesho do focinho 9.2 - Fizar cow cola quente na
parts inferior do corpo
10 - Fara finalizar cole 05 othinhos
e use sua criatiidade.

Fim

FONTE: Os autores (2013).
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3.6 PASSO A PASSO DO PROCESSO DO PROJETO

Para descricdo do fluxograma utiliza-se neste ¢Opipasso a passo para facilitar a
producao e entendimento do projeto.

Passo 1 Higienizagédo da GarrafaNeste passo realiza-se a higienizagcéo/limpeza com
agua da garrafa para retirar residuos restantes.

FIGURA 3 - HIGIENIZACAO DA GARRAFA

FONTE: Os autores (2013).

Passo 2 Cortar a garrafa ao meiolNeste passo corta-se a garrafa ao meio utilizando
uma tesoura sem ponta, para dar forma ao corpordoipho, conforme figura 4.

FIGURA 4 - CORTE DA GARRAFA

FONTE: Os autores (2013).
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Passo 3 Unir com fita adesiva as duas partes da gafa: Nesta etapa jA& com a
garrafa cortada ao meio, encaixa-se uma partertteodda outra parte da garrafa para definir
o tamanho do porquinho, logo apds pode-se isolauas partes ja encaixadas com fita
adesiva, com o objetivo de que a areia/pedra figmero da garrafa, conforme figura 5:

FIGURA 5 - FORMATO AO CORPO DO PORQUINHO

FONTE: Os alunos (2013).

Passo 4 Inserir areia/pedra:inserir areia ou pedra pela boca da garrafa com um

funil, ou colher. A areia/pedra serve para dar @@sporquinho.

FIGURA 6 - AREIA/PEDRA

FONTE: Os alunos (2013).

Passo 5 Cortar o E.V.A para envolver a garrafaNessa etapa com uma tesoura sem
ponta corta-se o E.V.A. no tamanho 24 cm X 9,5 ana garrafa de 600 ml, utiliza-se a cola

guente para colar o E.V.A. em torno da garrafa.
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FIGURA 7 - GARRAFA COM E.V.A.

FONTE: Os alunos (2013)

Passo 6 Formato do focinhoCortar com a tesoura sem ponta o E.V.A. de acordo
com a medida da tampa da garrafa (lateral e parténah), utilizar a cola quente para colar de

forma que cubra toda a tampa da garrafa, utiligaaaetas coloridas para desenhar o focinho.

FIGURA 8 - FORMATO DO FOCINHO

FONTE: Os alunos (2013).

Passo 7 Formato do rabinho:Nesse passo corta-se com a tesoura sem ponta um
pequeno pedaco de E.V.A. em espiral para dar faonmabinho, utiliza-se a cola quente para

colar o E.V.A. na parte traseira do corpo do parlai
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FIGURA 9 - FORMA DO RABINHO

FONTE: Os alunos (2013)

Passo 8 Formato da orelhaesta etapa corta-se com a tesoura sem ponta waggoed
de E.V.A. semelhante ao formato de uma folha, apddir ao meio para se ter duas orelhas

com o mesmo tamanho, conforme figura 10:

FIGURA 10 - FORMA DA ORELHA

FONTE: Os alunos (2013).

Passo 9 Formato dos pédPara o passo 9 utiliza-se a cola quente para dolas

tampas de garrafa PET na parte inferior do corppadquinho, conforme figura 11:
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FIGURA 11 - FORMA DOS PES

FONTE: Os alunos (2013).

Passo 10 Colar os olhinhoddJtiliza-se a cola quente para colar os olhinhoparde
frontal da cabeca do porquinho. Personalize cordsua criatividade.

FIGURA 12 - FINALIZACAO

FONTE: Os alunos (2013)

3.7 FINALIZACAO DO PROJETO

Para finalizagéo do projeto a equipe juntamente goentacdo do professor Jusirmar
Alves da Cruz, realizou a apresentagdo na Il Fetadémica e Profissional nas Faculdades
da Industria em S&o José dos Pinhais - PR, temquistex40 protétipos finalizados do peso de
porta em formato de porquinho — utilizando a garr®ET. Na Il Feira Académica e
Profissional cada protétipo foi vendido por um vdk$ 2,00.
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O obijetivo final do projeto foi de praticar o emgmeledorismo e levar o projeto até o
CRAS - Parque da Fonte, onde a ideia foi aceita rgsjponsavel Cleiton, para ser destinada
a criancas de 8 a 10 anos, como atividade de sadald e também como geracao de fonte de
renda, podendo ser exposto em feiras no centroddel8sé dos Pinhais — PR, através da
economia solidaria como a Associarte.

A apresentacdo da Il FAP ocorreu nos dias 02 eeO@uwtubro/2013, o prototipo foi
apresentado para pessoas da comunidade, escidaso QESI e SENAI-PR.

FIGURA 13 - APRESENTACAO Il FAP FAMEC/FIEP

FONTE: Os alunos (2013). Marli, Cintia, Professasidmar, Vanessa, Angela e Marcilene.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Ao realizar este projeto € possivel verificar orgaaa reciclagem e/ou reutilizacéo de
materiais tem se tornado um fator relevante padaoras o meio em que vivemos e assim
contribuir para a sociedade.

Através desse projeto verifica-se a viabilidade nevacdo com um material
reutilizavel, visando a sustentabilidade e empredadsmo.

Verifica-se que a garrafa PET é um fator preocupamio seu alto consumo, e a
conscientizacdo seria primordial para a sociedadieno assim buscar recursos com esse
material e fonte de renda, conforme protétipo agreslo.

Por meio das pesquisas realizadas colocamos n&aprat lado empreendedor
buscando ideias sustentaveis, parcerias para ddgenento do projeto, e por fim o lado

social colocando a disposicdo o projeto para o CRABarque da Fonte — SJP., onde o
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mesmo sera utilizado nas salas de aula pelas asanigvado a feiras junto com a economia
solidaria Associarte.

Este projeto em si nos permitiu uma visao amplaetifzas de um protétipo e como as
ferramentas para desenvolvimento do projeto sadafmentais, importante ressaltar que
percebemos um grande crescimento individual, arsld@de de opinides e ideias ajudou na
percepcéao de detalhes para finalizagéo e apre§endagprojeto na Il FAP FAMEC/FIEP.

Portanto, pode-se evidenciar a importancia do eemgedorismo e como este sendo
alinhado com a sustentabilidade colocado em prptida trazer beneficios para a sociedade e

0 meio em que vivemos.
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